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Calismamizda dijital reklam kavramina, yillar
itibariyle gelisimine ve ekonomiye katkisina yer
verilmistir. Dijital reklamcilikta paydaslardan olan
yayincilarin gelirleri ticari kazang olarak degerlen-
dirilmistir. Katma Deger Vergisi agisindan reklam
gosterimlerinin yapildigi yere gore yurtici ifa ve-
ya istisna durumlar aciklanmistir. Yurtici mukim
reklam firmalarinin KDV miikellefiyeti olmayan
yayincilardan aldiklari reklam hizmetine iliskin
KDV'nin sorumlu sifatiyla beyan edilip 6denmesi
yoniinde kanaatimiz agiklanmistir.  Calismami-
zin sonunda kayit disiigin engellenmesi yoniinde
oneriler sunulmustur. 19.12.2018 Tarih ve 476 No.
lu Cumhurbaskanligi Karari uyarinca 01.01.2019
tarihinden itibaren yapilacak 6demelerde uygula-
nacak vergi kesintilerine iliskin bilgiler verilmistir.
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ABSTRACT

This study deals with the concept of digital
advertisement, its development and contribution
to the economy year by year. The income derived
by advertisement publishers is considered as
business income. Domestic advertising and
exceptional situations in terms of value added
tax are clearly explained. In our opinion, resident
advertisement  businesses  which receive
advertisement services from those who are not
VAT taxpayers, are responsible for withholding
VAT from their payments made to non-resident
advertisement publishers.
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GiRIS

internetin gelismesi ile birgok kavramin yeni-
den tanimlanma ihtiyaci dogmustur. Bu ihtiyacin
gerekgesi ise, kimi zaman bir kavramin gelisen
durumlara cevap vermemesi, kimi zaman da
kavramin yeni durumlara gére evrilmesidir. Tim
bu degisim, kavramlarin yeniden yorumlanmasi,
bilgi toplumunda zorunlu olarak karsimizda dur-
maktadir. Internet ve bilgi teknolojileri kullanila-
rak veya bunlar esas alinilarak olusan, statik bir
goriinimden ziyade dinamik bir yapinin oldugu,
klasik kavramlar ile agiklanmasi zor olan, hare-
ket kabiliyeti ylksek, emegin teknoloji ile ic ice
gectigi bir kavram olan dijital ekonominin yapi
taglarindan biri olan dijital reklamcilik da rek-
lam denilen kavramin dinamik bir bicimde ye-
niden farkli bir boyutta tanimlanmasidir. Dijital
ekonominin ivmesinin dijital reklamcilik ile her
gecen gin farkli bir boyuta ulastigini séylemek
mUmkindir. Reklam, Turk Dil Kurumunca; “bir
seyi halka tanitmak, bedendirmek ve béylelikle
stirdmiini saglamak icin denenen her tirlii yol”
olarak tanimlanmistir.” Reklamcilik; tellallardan,
cigirtilanlardan, tabelalardan, markalardan, gor-
sel, isitsel, hem gdrsel hem de isitsel evrimin-
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den sonra ekranlarimizda, cep telefonlarimiz-
da, tabletlerimizde yerini bularak her an maruz
kaldigimiz bir kavrama déniismiistir. internetin
gelisiminin tim sinirlarini kullanan reklamcilik
sektorl bireyleri kendisine maruz birakarak;
ekonomik deger reten ve ekonomik degerden
pay almak isteyen kisi ve kurumlari paydasinda
toplamaktadir.

IAB (Interactive Advertising Bureau) Tiirkiye
tarafindan yayinlan AdEx-TR 2018 ilk yari sonug-
larina gore display reklam yatirimlari 2018'in ilk
6 ayinda ylizde 14 biytiyerek 703,75 milyon TL'ye
ulasmistir. Bu kategoride en blyiik payr 499,91
milyon TL ile gosterim ya da tiklama bazli rek-
lam yatinmlari almistir. Video reklam yatirm-
lar ylzde 27'lik biyimeyle 155,61 milyon TL
olarak gerceklesirken, native reklam yatirimlari
ise 48,23 milyon TL'ye ulasmuistir. ilan sayfa ya-
tinmlari 54,64 milyon TL'ye; e-posta ve In-game
advertising kategorisi toplami ise 10,34 milyon
TL'ye erigsmistir. Arama motoru reklam yatirim-
lari 443,87 milyon TL'ye toplamda dijital reklam
yatirimlari ise 1.212.60,00.-TL'ye ulasmistir.? Yil-
lara gore dijital reklam yatirnmlar tabloda gos-
terilmistir:

' Turk Dil Kurumu, Giincel Tirkce Sozlik, http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.

GTS.5bfd2057646860.87524410 Erisim Tarihi: 27 Kasim 2018
2 |JAB Tirkiye, AdEx-TR 2018 ik Yan
BB11102018105956.pdf Erisim Tarihi: 07 Aralik 2018

https://www.iabturkiye.org/UploadFiles/Adex/Adex%202018%201yy%20
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DIJITAL REKLAM YATIRIMLARI
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Kaynak: IAB Tiirkiye Dijital Reklam Yatirimlar Verileri.

IAB Turkiye tarafindan hazirlanan Dijital Rek-
lamin Ekonomiye Katkisi Arastirmasi modelleme
verilerinin isiginda ortaya cikan sonuclardan birin-
cisi 2015 yilinda Turkiye'deki dijital reklam yatirim-
larindaki %1’lik bliytimenin, milli geliri 450 milyon
TL blyiten bir etkiye sahip oldugudur ki ayni yilda
dijital reklam yatirimlarinin istihdama dogrudan
ve dolayli katkisi 1,26 milyon kisi olmustur. Ayrica
arastirmanin bir diger sonucu da Glkemizde yapi-
lan 1 TL'lik dijital reklam yatiriminin, milli gelire
17,2 TL olarak yansimis olmasidir.®

Dijital reklamin hizla biiyimesi, milli gelir,
istihdam, e-ticaret gibi bircok alani etkilemis ve
etkilemeye devam etmektedir. Dijital reklam ya-
tinmlarin sirekli artma egiliminde olmasi, rek-
lamcilara, web tasarimcilarina, programcilara
varana degin bircok alani ve kisiyi/kurumu etki-
lemektedir. Calismamizda girizgah olarak verilen

dijital reklam yatirmlari ile etkileri sektoriin bi-
yklagun, artis egilimini gostermektedir.
Calismamizda dijital reklamin etkiledigi alan-
lardan olan yayincilara, reklam verenler ile yayin-
cilan bulusturan platformlara, isleyis tarzlarina,
gelirin nasil ve ne sekilde elde edildigine deginile-
rek vergisel boyutlari izah edilmeye calisilacaktir.

1- DiJITAL REKLAM KAVRAMI

Dijital reklam; internet altyapisina sahip te-
lefon, tablet, bilgisayar gibi platformlarda; her
cesit web sitelerinde veya uygulamalarda karsi-
miza cikan; goriintili, sesli, animasyonlu gele-
neksel reklamdan farklilasan reklamlardir. Dijital
reklam kategorisinde programatik ya da dog-
rudan alim ile, tim masaustl, mobil tarayici ve
app/oyun platformlarinda yer alan: tim gosterim
ve tiklama bazli banner (reklam) ve rich-media

3 |AB Tiirkiye Dijital Reklamin Ekonomiye Katkisi Arastirmasi Mayis 2017, https://www.iabturkiye.org/UploadFiles/Reports/
1AB%20Turkiye_ DREK05072017164528.pdf, Erisim Tarihi:10 Aralik 2018
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reklamlari(etkilesimli), goriinti ve ses reklamla-
ri Native / branded icerik - marka mesajini, farkl
mecralarda tuketicinin okuma/izleme akisini bol-
meden sunan tim Ucretli reklamlar, arama mo-
toru yayinci agindaki reklam calismalari da yer
almaktadir. Sosyal medyalarda yayinlanan rek-
lamlar da dijital reklamlara dahildir.* Dijital rek-
lamin unsurlarindan display reklam; goriintuld/
banner reklam olarak da adlandirilmaktadir. Bu
reklam tiriinde web sitesi acildiginda (Floating
Advertising tipi model) veya sayfalar arasinda
gecis yapildiginda (Interstitial tipi Model), reklam
alanlarina gelindiginde biylyerek ekrani kapla-
yan ve sonrasinda kigtlen (Advertising Conver
tipi model) reklamlardir.> Display reklamlara
gore yerlestirildigi platformun icerigi ile uyum
halinde olan yeni ve yenilikgi format ise native
(dogal) reklamlardir.® Diger bir unsuru arama
motoru reklamlaridir ki bu da arama motorla-
rinda yer alan reklam alanlari ve bu arama mo-
torlar Gzerinde ¢ikan arama sonuglarinda uygun
ve kullaniciyi siteye ceken, siteye ve sonuca tik-
lamasina tesvik eden reklamlardir.” Kisaca dijital
reklamlar gerek web sitelerinde gerekse video
paylasim sitelerinde siklikla gordiiglimiiz cogu
zaman “reklami atla” secenegine tiklamadan ya
da kapatma isaretine basmadan devam eden,
maruz kaldigimiz reklamlardr.

Dijital reklamlarda genel olarak isleyis su se-
kildedir: Web sitesi sahipleri veya Youtuber veya
gamer olarak da adlandirilan video paylasimcisi
(gercek kisi veya kurum olabilmektedir) web say-
falarinda veya hazirlamis olduklari video icerikle-
rinde reklam yayinlayabilmek icin reklam veren-
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ler ile yayincilari bulusturan (Google adsense ve
benzeri sitelere) platformlara basvurarak reklam
kodu almakta ve reklamlar yayinlanmaktadir. Bu
reklam kodlarini sayfalarinda reklam alanlarina
yerlestirmekte ve gesitli sekillerde gelir elde et-
mektedirler. Yayincilarin yayinladiklari reklamlar
karsiliginda tiklanma basina gelir/Earnings per
click (EPC), ziyaretci basina gelir/ Earnings per
visitor (EPV) veya reklam dayanak yapilarak yon-
lendirilen her kayit veya satistan belli komisyon
alinmasi seklinde gelirler ile siteye alinmis rek-
lam ile Qiye olunmasi durumunda lye basina ali-
nan tutarlar gibi kalemler ile yayincilarin gelirini
olusturmaktadir. Reklam verenlerde, web say-
falarindan veya videolarda gosterilen reklamla-
rin geri donlisu oldukca bedel ddemektedirler.
Ornegin reklam verenler gdsterim basina (CPM
(Cost per Mile)), tiklanma basina (CPC: (Cost per
Click)) kayit basina (CPL (Cost per Lead)) eylem
basina (CPA (Cost per Action)) satis basina (CPS
(Cost per Sale)), siparis basina CPO (Cost per
Order) 6deme yapmaktadirlar. Bu 6demeler de
yayincilarin gelirini, reklamlarin istenilen amaca
ulastigini gostermektedir.

Calismamizin devaminda yayincilar ile reklam
verenleri bulusturan platformlara yer verilerek
isleyis tarzlarina iliskin drnekler ile gelirin olusu-
mu anlatilmaya calisilacaktir.

1.1- Google AdSense ve Benzeri Reklam

Siteleri

Reklam verenler ile yayincilari bulusturan
platformlardan en bilineni Google AdSense'dir.
Bundan baska ayni sekilde hizmet veren Youtube

“ Reklamcilar Dernegi, Turkiye'de Tahmini Medya ve Reklam Yatirnmlari Reklamcilar Dernegi Raporu 2017, Mart 2018, http://
rd.org.tr/www/rd/assets/doc/RD-medya-ve-reklam-yatirimlari-2017-Raporu.pdf Erisim Tarihi:10 Aralik 2018
® Ugur Udurcan, Display Reklam nedir? Ne ise Yarar? https://www.ugurugurcan.com/display-reklam-nedir-ne-ise-yarar/

Erisim Tarihi: 10 Aralik 2018

¢ ReklamStore, Kullanici Deneyimini Bozmayan Dogal Reklamlar, https://www.reklamstore.com/tr/native/ Erisim Tarihi:10

Aralik 2018

7 https://www.webtures.com.tr/blog/etiket/arama-motoru-reklamciligi/ Erisim Tarihi: 10 Aralik 2018
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Adsense, Reklam Store, Wordego, Admatic, Git-
tigidiyor, Linkwise, DGMAX gibi reklam verenler
ile yayincilar bulusturan Google alternatifi rek-
lam firmalari da bulunmaktadir. Calismamizin
bu kisminda Google AdSense ve benzeri reklam
firmalarinin isleyisine iliskin 6zet bilgiler verile-
cektir.

Google AdSense, reklam verenler ile yayinci-
lari bulusturan en giivenilir reklam sirketi olarak
kabul edilmektedir. Sistemin isleyisi ise; web
sitesi sahipleri reklam geliri elde etmek igin Go-
ogle AdSense'e basvurmakta, AdSense hesabi
olusturmakta ve kabul sonrasinda reklam alan-
larinda reklamlari yayinlamaya baslamaktadir.
Google AdSense, web sitesi sahiplerine sunduk-
lari gevrimigi icerik lizerinden para kazanmala-
riicin bir yol sunmaktadir. AdSense, web sitesi
icerigi ve ziyaretcilere gore metin reklamlar ve
gorintuld reklamlari optimize ederek ¢alismak-
tadir. Reklamlar, Grdinlerini tanitmak isteyen rek-
lam veren tarafindan olusturulmakta yayincilar
reklam kodlarini sayfalarindaki reklam alanlari-
na yerlestirmektedir. Reklam verenler, reklam-
larini yayincilarin géstermesi icin teklif vermekte
bir nevi agik artirma ile yayincilar hem kazangla-
rini hem de hangi reklamlar yayinlayacaklarina
karar vermektedir.? Bu asamada kazang tiklama
basina maliyet ile hesaplanmaktadir. Tiklama ba-
sina maliyet (TBM) yayinlanan reklam her tiklan-
diginda kazanilacak tutardir. Her reklamin TBM'si
reklam veren tarafindan belirlenmektedir.” TBM
ile rekabet halinde olan 1000 Gosterim Basina
Maliyet ise 1000 reklam gdsterimi oldugu takdir-
de kazanabilecek tutari ifade etmektedir.'® Neti-
ce itibariyle reklam verenler yayincilarin sayfala-

rinda yer alan reklam alanlarina reklamlarini ve-
rerek geri donus oraninda, reklam gorildiginde
veya tiklandiginda maliyete katlanmakta ve bu
geri donusler yayincinin gelirini olusturmaktadir.
AdSense'de 6demeler aylik olarak yapilmaktadir.
Kazang/gelir 200,00.-TL'ye ulasildiinda 6deme
yapilmaktadir.

Diger bir reklam firmasi ise linkwise'dir. Ya-
yincilar ve reklam verenler linkwise ortaklik agina
kaydolmaktadirlar. Yayincilarin yayinladiklari rek-
lamlar sonucunda reklam verene yonlendirmis ol-
dugu trafik kaynakli satis veya kayit gibi aksiyon-
lara donistigiinde her donds icin komisyon alin-
maktadir."" Ayni tiirde hizmet veren bir diger firma
Reklam Store ise bireysel mikellefiyet kayd ol-
mayan (faturasiz) yayincilara 6demelerinde %20
kesinti uygulamaktadir.’”> Kurumsal miikellefiyet
kaydi olan (fatural)) yayincilar ise kazanclari Gze-
rinden %18 KDV hesaplayarak Reklam Store'a fa-
tura kesme zorunluluguna tabidirler."

Reklam firmalari, tutar olarak belli esikler
gecildiginde reklam verenlerden almis olduklari
tutarlardan kendi paylarini alarak kalanini yayin-
clya 6deme olarak sunmaktadirlar.

Netice itibariyle yayincilar ve reklam verenle-
ri bulusturan reklam firmalari, reklam verenlerin
reklamlarini web sayfalarinin reklam alanlarinda
yayinlanmasina bir nevi aracilik ederek yayinci-
larin kazang elde etmelerini saglamaktadirlar.
Reklam veren agisindan, reklamin tiklanmasi,
gosterimi, kayit olunmasi, satis yapilmasi ve-
ya siparis alinmasi durumlar gerceklestiginde
reklam basariya ulasmis olmaktadir. Dolayisiyla
yayincilarin kazang elde etmesi, reklamin tiklan-
masina, gosterilmesine, reklam sonucunda satis

8 https://support.google.com/adsense/answer/160525?hl=tr&ref_topic=1628432 Erisim Tarihi:11 Aralik 2018

? https://support.google.com/adsense/answer/32725?hl=tr Erisim Tarihi:11 Aralik 2018

10 https://support.google.com/adsense/answer/18196?hl=tr&ref_topic=19363 Erisim Tarihi:11 Aralik 2018

' https://linkwi.se/tr-tr/yayincilar/yayinci-pazarlama-kaynaklari/yayinci-pazarlama-sss/ Erisim Tarihi:11 Aralik 2018

12 https://support.reklamstore.com/l/tr/yayinci-odemeleri/bireysel-faturasiz-yayincilar-nasil-odeme-alir Erisim Tarihi: 11 Aralik 2018
13 https://support.reklamstore.com/l/tr/yayinci-odemeleri/kurumsal-faturali-yayincilar-nasil-odeme-alir 11 Aralik 2018
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yapilmasina, 6n siparis alinmasina, kayit olun-
masina bagli olarak degismektedir. Bahsi gecen
durumlar olmadigi siirece kazanc elde edileme-
mektedir. Calismamizin 6zinin yitirilmemesi
amaciyla ornek olarak belirledigimiz reklam
sirketlerine iliskin genel olarak deginilmistir.
Esasinda tim firmalarin calismasi birbirine yakin
veya benzerdir. Calismamizin bu boliminde ve
onceki boliminde belirtildigi Gzere yayincilarin
elde etmis olduklari kazancin/gelirin elde edilis
sekli degismemektedir. Oziinde gelirin olusu-
mu, web sayfalarinda reklam hizmeti vermeleri
ve geri donislere (tiklanma, gosterim, satis gibi)
baglidir. Bu noktada bilinen veya ayni olan du-
rumlar tekrar yazma geredi duyulmadigindan
diger reklam firmalarina deginilmemistir. Calis-
mamizda dijital reklamciligin dnciisii ve en bili-
neni olan Google AdSense Uzerinden agiklama-
lara devam edilecek, gerekli durumlarda diger
reklam firmalarina da deginilecektir.

2- VERGISEL DEGERLENDIRME

Calismamizin bu kisminda yayincilarin sayfa-
larinda yayinlamis olduklar reklamlar esas ali-
narak elde ettikleri kazanglara iliskin gelirin un-
surlari agisindan tespiti yapilarak Katma Deger
Vergisi kapsamindaki hiikiimler ile yayincilarin
miikellefiyet tesisi sonrasinda Vergi Usul Kanunu
hikimlerince karsilasabilecekleri cezai mieyyi-
delere yer verilecektir. Ayrica reklam verenlerin
Katma Deger Vergisi kanunun 9. maddesindeki
sorumluluk miessesiile 19.12.2018 Tarih ve 476
nolu Cumhurbaskanligl Karariyla getirilen so-
rumluluga deginilerek, éneriler sunulacaktir.

2.1- Yayincilar Acisindan Degerlendirme
Calismamizin bu kisminda yayincilarin gelir-
lerinin hangi gelir unsuru kapsaminda degerlen-
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dirilecegi, Katma Deger Vergisi kapsamindaki
degerlendirmeler ile yayincilarin mikellefiyet te-
sis ettirmeden reklam verme hizmetini yapma-
lari durumunda vergi incelenmesine alinmasi ile
beraber karsilasabilecekleri cezai mieyyideler
aciklanacaktir.

2.1.1- Gelir Vergisi Acisindan

Degerlendirme

193 Sayili Gelir Vergisi Kanununun' 1. mad-
desinde gelirin tanimi yapilmis, 2. maddesinde
geliri unsurlari tadadi olarak sayilmis ve mitea-
kip maddelerde miikellefiyete iliskin bilgiler ve-
rilmistir. Mezk{r kanunun 2. maddesinde sayilan
ticari kazanca iliskin hikiimler 37. ve miiteakip
maddelerde belirtilmistir. GVK'nin 37. maddesin-
de her tirli ticari ve sinai faaliyetten dogan ka-
zancin ticari kazang oldugu belirtilerek ticari ka-
zancin genel bir tanimlamasi yapilmis, 7 bent ha-
linde sayilan kazanglarin da ticari kazang olarak
kabul edilecegi belirtilmistir. Mezk{r maddede
gegen ticari ve sinai faaliyet tanimi kanunda yapil-
mamistir. Bir faaliyetin; emek-sermaye o6zelligi,
devamllik 6zelligi, organizasyon o6zelligi, hacim
ozelligi, gelir ve kazang potansiyeline sahip olma
sartlarina/ozelliklerine sahip olmasi ticari faali-
yet olarak addedilmesi sonucunu doguracaktir.'
Bir faaliyetin ticari organizasyona sahip olmasi
gerekmektedir ki; sermaye tahsis edilmesi, is-
yeri acilmasi, personel istihdam edilmesi, Sos-
yal Glvenlik Kurumuna bildirimde bulunulmasi,
ilgili vergi dairesine agilisin bildirilmesi, yoklama
yaptirilmasi, ticaret siciline kaydolunmasi, defter
ve belge tasdik ettirilmesi gibi unsurlarin veya
mevzuatta éngorilen sartlarin yerine getirilmesi
durumunda organizasyonun varligi kabul edile-
cektir. Organizasyonun varligi halinde bir faali-
yetin ilgili yilda veya takip eden yillarda bir defa

1“T.C Yasalar (06.01.1961) 193 Sayili Gelir Vergisi Kanunu. Ankara:Resmi Gazete (10700 Sayili)
15 0guzhan ARMAGAN, Cevrimici Yayin Hizmetleri ve Vergilendirilmesi, Vergi Raporu Dergisi, Kasim/2018 Sayi:230, Sayfa: 104.
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yapilmis olmasi veya birden fazla yapilmis olmasi
ticari faaliyetin kabullini gerektirecektir.

Ticari organizasyonun belirgin veya agik ol-
madi§i durumlarda belirleyici kriter devamlilik
unsurudur. Devamllk unsuru, ticari mahiyet
arz eden islemlerin birden fazla yapilmasidir. Bir
islemin ticari mahiyet arz edip etmedigine ise
amatorlikten ziyade profesyonel bir kimsenin
bilgisi/tecriibesi dahilinde yapilmasina, isin so-
nunda gelir/kar potansiyelinin hiilasa maddi bir
beklentinin olmasina bagli olarak degisecegini
soylemek mimkindur. Gergekten de tek bir is-
lem nedeniyle, organizasyonun mevcut olmadigi
durumlarda ticari faaliyetten soz etmek “gercek
mahiyet” kavramina uygun dismeyecektir. O
halde; bir islemin ayni yilda birden fazla kez ya-
pilmasi veya devam eden vyillarda da yapilmasi
devamlilik unsurunu karsilayacaktir.

Yapilan agiklamalar i1siginda, yayincilarin ge-
rek web sayfalarinda, bloglarinda, gerekse de
videolarinda yani dijital mecrada yayinladiklari
reklamlardan elde ettikleri gelirlerin ticari kazang
olarak degerlendirilmesi gerekmektedir. Cln-
ki yayincilar reklam veren firmalarin is ortakligi
agina kayit olmakta, sayfalarinda reklam alanlari
olusturmakta, reklam kodlarini sayfalarina yer-
lestirmekte ve reklamlarin geri donisleri (izlen-
me, tiklanma, satis, aksiyon vb.) oldugunda gelir
kazanmaktadirlar. Yayincilar, Google Adsense
benzeri reklam firmalari ile gelir/kazang elde et-
mek amaciyla calismaktadirlar. Dolayisiyla katili-
nan ortaklk aginda kazang saglama potansiyeli
oldugu agiktir. Kaldi ki yayincilar reklam alanla-
rinda birden fazla sahsin veya kurumun reklam-
larini sureklilik arz edecek sekilde, gelir/kazang
elde etmek amaciyla yapmaktadirlar. Strekli bir
bicimde reklam hizmetinin verilmesi de gelirin
anizi ticari kazang olarak degerlendirilmesine

engel olacaktir. Yayincilarin reklam alanlari web
sayfalarinda birden fazla olabilmekte ya da vide-
olarin icerisinde tek veya birden fazla reklamin
yerlestirilmesi mimkiin olabilmektedir. Reklam
alanlarinda ayni veya farkli kisi/kurumlarin bir
veya birden fazla ayni ya da farkl reklamlarinin
yayinlanmasi muamelede coklugu saglayarak,
ticari faaliyette organizasyonun belirgin olmadigi
durumlarda basvurulan devamllik unsurunu tam
anlamiyla karsilanmasi sonucunu dogurmakta-
dir. Bu noktada reklam alanlarinin yayincilar tara-
findan belli bir siire (daha fazla gelir getiren rek-
lamlar diger reklamlarin yerini almaktadir.) tahsis
edilmesi kiralanmasi anlamina gelmeyecektir.
Kiralama kavraminda belli bir stire kullanim hak-
ki kiraciya verilmektedir. Miilkiyet sahibinin ge-
liri kira bedeli olmaktadir ki bu da gayrimenkul
sermaye iradi olarak dikkate alinmasi gerektigi
sonucunu dogurmaktadir. Oysa dijital reklamci-
likta reklam alanlarinin bu kapsamda kiralanmasi
s6z konusu degildir. Yayincilarin web sayfalarin-
da reklam alanlarindaki reklamlarin; tiklanmasi,
gosterilmesi, aksiyon alinmasi durumunda gelir
dogmaktadir. Reklam verenle yayinci arasinda
reklam sozlesmesi olmadigi gibi reklamin ya-
yinlanmasi basli basina gelir saglamamaktadir.
Calismamizin  dnceki bolimlerinde belirtildigi
gibi reklamlarin geri doénusleri oldugu takdirde
gelir olusmaktadir. Bu yoniyle bir kiralama s6z
konusu olmadigindan gayrimenkul sermaye iradi
olarak degerlendirilmesi izahtan varestedir. Nite-
kim Istanbul Vergi Dairesi Baskanliginca verilen
bir 6zelgede bir firmanin reklaminin web sitesin-
de yayinlanmasi sonucunda yapilan ddemelerin
ticari kazang olarak degerlendirilmesi gerektigi
belirtilmistir.’ Ayni sekilde izmir Vergi Dairesi
Baskanliginca verilen bir 6zelgede internet site-
lerinde yayinlanan reklamlardan dolayr yapilan

16 Gelir idaresi Baskanligi istanbul Vergi Dairesi Baskanligi Miikellef Hizmetleri Usul Grup Midurliigii 28.12.2011 Tarih ve

B.07.1.GiB.4.34.19.02-019.01-2377 Sayili Ozelge.
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odemelerin ticari kazang olarak degerlendirilme-
si gerektigi belirtilmistir.'”

Netice itibariyle dijital reklamlarin cesitli
mecralarda(web sayfalari, blog, video gibi) or-
ganizasyon icerisinde yayinlanmasi veyahut or-
ganizasyonun sekli ve maddi unsurlarinin agik¢a
belli olmadigi durumlarda yayincilarin reklam
verme hizmetini sureklilik arz edecek sekilde
yapmalari, kazang/gelir elde etme potansiyeli,
faaliyetin ticari kazang olarak degerlendirilme-
sini gerektirmektedir. Yayincinin kazanci reklam
firmasi olan Google AdSense tarafindan hesa-
bina yatinilan tutar olmaktadir. Ancak Google
AdSense firmasinin 6deme yapmasi icin reklam
gelirinin 200,00.-TL esigini asmasi gerekmek-
tedir. Ticari kazancin elde edilmesinde tahakkuk
esasl gecerli oldugundan, tutar banka hesabina
yatirilmasa dahi yayincilarin tahakkuk esasina ve
donemsellik kavramina dikkat ederek beyanna-
melerini olusturmalari faydali olacaktir.

2.1.2- Katma Deger Vergisi Acisindan

Degerlendirme

3065 sayili Katma Deger Vergisi Kanununun'®
1. maddesinde Tirkiye'de yapilan islemlerin ver-
ginin konusunun teskil edecegi belirtilmis; ticari
faaliyet cercevesinde yapilan teslim ve hizmet-
lerin katma deger vergisine tabi olacagi hikiim
altina alinmistir. Calismamizin 6nceki boliminde
belirtildigi Gzere dijital reklamlarin cesitli mecra-
larda(web sayfalari, blog, video gibi) yayinlanma-
sI hizmeti ticari kazang olarak degerlendirilmis-
tir. Bu nedenle yayincilarin reklam verme hizmeti
katma deger vergisi kanununa tabidir. Reklam-
cilik faaliyetinin Kanuna tabi olma durumlari ile
beraber KDV Kanununun 11. maddesi kapsamin-
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da ihracat istisnasi olarak degerlendirilip deger-
lendirilmeyecegi calismamizda aciklanacaktir.

2.1.2.1- Reklam Hizmetinin Hizmet ihraci

Olarak Degerlendirilmesi

KDVK'nin 11. maddesinde mal ve hizmet ih-
raci hitkiimleri diizenlenmistir. ihracat teslimleri
ve bu teslimlere iliskin hizmetlerin KDV'den is-
tisna oldugu belirtilmistir. Miteakip maddede ise
bir hizmetin yurtdisindaki misteri adina yapilma-
si durumunda belli sartlar altinda istisna olacagi
hikim altina ainmistir. Yurtdisindaki musteri
tabirinin mezklr maddede “ikametgahi, isyeri,
kanuni ve is merkezi yurt disinda olan alicilar ile
yurt icinde bulunan bir firmanin yurt disinda ken-
di adina mistakilen faaliyet gosteren subelerini”
ifade edecegi belirtilmistir. Ayrica aymi fikrada
“Bir hizmetin yurt disindaki mdsteriler icin ya-
pilan hizmet sayilabilmesi icin asagidaki sartlar
yerine getirilmis olmaldir.

a) Hizmetler yurt disindaki bir mdsteri igin

yapilmis olmalidir.

b) Hizmetten yurt disinda faydalanilmalidir.”
Hukimleri dizenlenerek hizmet ihraci
icin genel cerceve cizilmistir.

Katma Deger Vergisi Kanunu Genel Uygula-
ma Tebliginde'? Hizmetin yurtdisindaki bir mis-
teri icin yapildiginin, yurtdisindaki misteri adina
diizenlenen fatura ve benzeri belge ile tevsik edi-
lecegi belirtilmistir. Hizmetten yurtdisinda fayda-
lanilmasindan kasit ise, Turkiye'de yurtdisindaki
musteri icin yapilan hizmetin, misterinin yurt-
disindaki is, islem ve faaliyetleri ile ilgili olmasi;
Turkiye'deki faaliyetleri ile ilgisinin bulunmama-
sl olarak aciklanmistir. Yurtdisindaki firmalarin,
Tirkiye'ye gonderecekleri mal ve hizmetler Tir-

17 Gelir idaresi Baskanligi izmir Vergi Dairesi Baskanligi Miikellef Hizmetleri Usul Grup Miidiirligsi 20.08.2013 Tarih ve

67854564-1741-510 Sayili Ozelge.

'8 T.C Yasalar (02.11.1984) 3065 Sayili Katma Deger Vergisi Kanunu. Ankara:Resmi Gazete (18563Sayili)
1 Katma Deger Vergisi Uygulama Genel Tebligi, http://www.gib.gov.tr/fileadmin/user_upload/Tebligler/KDV/kdv_genteb.htm

Erisim Tarihi: 16 Aralik 2018
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kiye'de tiiketildiginden, bu firmalara s6z konusu
mal ve hizmetler icin Tirkiye'de verilen danis-
manlik, aracilik, gézetim, musteri bulma, piyasa
arastirmasi vb. hizmetler, hizmet ihraci istisnasi
kapsaminda degerlendirilmeyecegi ve KDV'ye
tabi olacagi hiikiim altina alinmistir. Bu durumda
faydalanma kriterinin tespitinde, yapilan hizme-
tin ithal edilen mal ile dogrudan iliskili olmasi
gerekecegdi belirtilmistir.

Google AdSense benzeri reklam firmalari ya-
yincilar ve reklam verenleri ortak bir platformda
bulusturmaktadirlar. Odemeler reklam firmalari
tarafindan yapilmaktadir. Kanaatimizce reklam
sirketlerinin/firmalarinin; yurtdisindaki musteri
olmasi, bu misterinin Tirkiye'deki faaliyetleri ile
alakali reklam hizmetinin verilmemesi, yurtdi-
sindaki musteri icin verilen reklam hizmetinden
yine yurtdisinda faydalanilmasi durumunda ihra-
cat istisnasindan yararlanmak miimkiin olacagi-
dir. Ornegin, izmir'de ikamet eden Bay(A) ingiliz-
ce olarak yayin yaptigi internet sitesinde, reklam
firmalari araciligiyla ingiltere'de faaliyet gosteren
bir firmanin reklamini yayinlamasi durumunda;
gosterim, tiklanma ve diger aksiyonlarin yurt-
disinda gerceklesmesi durumunda diizenlenen
faturada KDV hesaplanmayacak ve diger sart-
larin varligi halinde yiklenilen verginin iadesi-
nin alinmasina hak kazanilacaktir. Ornegimizde,
Google AdSense araciligiyla yurticinde faaliyet
gosteren firmanin reklaminin yurtdisinda tiklan-
masli/gosterilmesi durumunda ise, yurtdisinda-
ki kisi reklami tikladiginda yahut gosterdiginde
yayinci agisindan gelir olusacak, reklam verme
hizmeti tekemmiil edecektir. Bu durumda rek-
lam firmasinin yurticinde faaliyeti ile alakali bir
durumun s6z konusu olmadigi diistinildigiinde
reklam firmasi hizmetten yurtdisinda yararlan-

mis olmaktadir. Nitekim Kocaeli Vergi dairesi
Baskanliginca verilen bir 6zelgede reklam gos-
terimlerinin yurtdisinda yapilmasi halinde yarar-
lanma Tirkiye'de gerceklesmediginden, diger
sartlarinda da saglanmasi durumunda verilen
hizmetin ihracat istisnasi olarak degerlendirile-
cegi belirtilmistir.2°
Ozetle reklam hizmetinin ihracat istisnasi
kapsaminda degerlendirilmesi igin:
« Reklam firmasinin yurtdisi mukim olmasi,
» Reklam gdsteriminin/tiklanmasinin yurtdi-
sinda yapilmasi,
« Fatura diizenlenmesi,
o Hizmet bedelinin hesaplara intikal etmesi
gibi sartlarin beraber gerceklesmesi ge-
rekmektedir.

2.1.2.2- Reklam Hizmetinin Yurtici ifa

Olarak Degerlendirilmesi

Reklam firmalarindan “Admatic, Gittigidiyor”
gibi Turkiye mukimi firmalar oldugu gibi “Google
AdSense”gibi yurtdisi firmalar da mevcuttur. ister
Tirkiye'de isterse yurtdisinda kurulu olsun, ya-
yincilarin reklam firmalarinin agina katilarak Tir-
kiye pazarina yonelik yayinladiklari reklamlardan
Turkiye'de faydalanildigi kabul edilmelidir. Yine
Tarkiye'deki kurulu firmalara verilen hizmetler
yurtdisindaki musteri adina verilmediginden yur-
tici ifa olarak degerlendirilmesi gerekmektedir.
Ancak Turkiye pazarina yonelik yayinlanan rek-
lamlarin yurtdisinda gosterilmesi durumunda ne
olacaginin da cevabinin verilmesi gerekecektir.
Bu durumda yurtdisinda kurulu reklam firmalari
acisindan yararlanma yurtdisinda gercgeklestigin-
den hizmet ihraci olarak degerlendirilmesi yo-
nlinde kanaatimiz olusmustur. Tirkiye'deki ya da
yurtdisindaki firmalarin, Tlrkiye'deki faaliyetleri-
ne iliskin yayinlanan reklamlarin gosterimlerinin

2 Gelir Idaresi Baskanligi Kocaeli Vergi Dairesi Baskanligi Miikellef Hizmetleri Grup Midurliigi 25.03.2015 Tarih ve 93767041-

130[12-2014/181]-29 sayili 6zelge.
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yine yurticinde olmasi durumunda “Turkiye'de
faydalanma” kavrami geregince KDV'ye tabi
olunmasi gerekecektir. O halde; yayimcilarin Tir-
kiye'deki ya da yurtdigindaki firmalarin reklam-
larini Turkiye'de yayimlamasi KDV'ye tabi olacak
ve %18 oraninda KDV hesaplanacaktir. Reklam
firmasinin ve reklam verenin yurt disi mukimi
olmasi durumu etkilemeyecektir. Tersi durumda
ornegin Turkiye'deki X Firmasinin reklaminin ital-
ya'da tiklanmasi durumunda yurtdisi mukim rek-
lam firmasi hizmetten Tiirkiye'de degil italya'da
yararlanmis olmakta ve ihracat olarak degerlen-
dirilmesi mimkdin olabilmektedir.

2.1.3- Yayincilarin Vergi Usul Kanunu

Kapsamindaki Odev ve Sorumluluklar

213 sayili Vergi Usul Kanununun;?' 229'uncu
maddesinde fatura basligi altinda, satilan emtia
veya yapilan is karsiiginda musterinin borclan-
digi meblagi gostermek lizere emtiayi satan veya
isi yapan tlccar tarafindan musteriye verilen ti-
cari vesikanin fatura oldugu tanimlanmistir. Ayni
kanunun 231'inci maddesinin besinci fikrasinda,
faturanin malin teslimi veya hizmetin yapildigi
tarihten itibaren azami yedi gln icinde diizen-
lenecegi, bu siire icerisinde diizenlenmeyen fa-
turalarin hi¢ diizenlenmemis sayilacagi hikim
altina alinmustir.

Yapilan agiklamalara gore; yayincilarin reklam
firmalarina fatura diizenlemeleri gerekmektedir.
Ayrica yayincilarin bu faaliyetlerinden elde edilen
kazancin ticari kazang olarak vergilendirilmesi
gerektiginden, bilanco esasina gore veya isletme
hesabi esasina gore defter tasdik ettirmeleri ge-
rekmektedir.

Yayincilarin  mikellefiyet tesis ettirmeden
reklam verme hizmetini yapmalari durumunda
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ise vergi incelenmesine alinmasi ve asagidaki
yaptinmlarla karsilasmasi ihtimal dahilindedir.
Bunlar:

o Reklam firmalari tarafindan banka hesap-
larina transfer edilen tutarlar hasilat olarak
kabul edilecektir. Karlilik orani belirlenerek
hasilatin bir kisminin gider olarak kabul
edilmesi neticesinde kazang olarak hesap-
lanan tutar Gzerinden gelir veya kurumlar
vergisi tarh ettirilerek, VUK'un 341 ve 344.
maddeleri geregince vergi ziyal cezasinin
kesilmesini gerektirecektir.

« KDV agisinda hasilat esasli vergi oldugun-
dan transfer edilen tutarlar matrah olarak
kabul edilecek ve vergi ziyal cezasi hesap-
lanacaktir.

o VUK'un 6zel usulsizlikler basligi altinda-
ki 353. maddesinin 1. fikrasina gore fatu-
ra dizenlenmedigi icin faturaya yazilmasi
gereken meblagin veya meblag farkinin
%10'u nispetinde 6zel usulsiizlik cezasi
kesilecektir.

o 449 sira No.lu VUK Genel Tebligine? gore
de gegmise yonelik mikellefiyet tesis edi-
lenlere elektronik ortamda beyanname ve
bildirimlerin verilmemesi nedeniyle, s6z
konusu beyanname ve bildirim verilmeyen
donemlere iligkin olarak Kanun'un miker-
rer 355'inci maddesi uyarinca 6zel usulsiiz-
lik cezasl veya 352'nci maddesi uyarinca
usulsiizliik cezasi kesilmeyecektir.

2.2- Reklam Hizmeti Verenler (Reklam

Firmalari) Acisindan Degerlendirme

Calismamizin onceki kisimlarinda belirtildigi
uzere, reklam firmalarindan bir kismi da yurtici
mukim firmalardir. Ayrica web site sahiplerinin

21'T.C. Yasalar (10.01.1961) 213 Sayili Vergi Usul Kanunu. Ankara: Resmi Gazete (10703 sayil))
22 Vergi Usul Kanunu Genel Tebligi (Sira No: 449) http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2015/04/20150410-10.htm Erisim

Tarihi:29 Aralik 2018
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araci olmaksizin yurt icindeki firmalarin reklam-
larini da yayinlamalari olasidir. Calismamizin bu
kisminda KDV mikellefiyeti olan gercek veya
tizel kisilerin, KDV miikellefiyeti olmayanlardan
almis olduklari reklam hizmetlerindeki katma
deger vergisinin kim tarafindan beyan edilip 6de-
necegdi agiklanacaktir.

2.2.1- Reklam Verme islemlerinde KDV
Tevkifati (Stopaji, Vergi Kesintisi)
Uygulamasi

Katma Deger Vergisi Kanunu Genel Uygula-
ma Tebliginde reklam verme islemleri tam tev-
kifat kapsaminda sayilmistir. Buna gore “KDV
miikellefi olan gercek veya tiizel kisiler (sadece
sorumlu sifatiyla KDV édeyenler bu kapsama da-
hil degildir), KDV miikellefiyeti olmayan;

- Amatdr spor kulliplerine, oyuncularinin for-
malarinda gosterilmek,

- Sahislara veya kuruluslara ait bina, arsa,
arazi gibi yerlerde duvarlara yazilmak, pano ola-
rak yerlestirilmek,

- Gercek veya tiizel kisiler tarafindan yayimla-
nan dergi, kitap gibi yazili eserlerde yayinlanmak,

suretiyle ve bunlara benzer sekillerde reklam
vermektedirler.” Hikmi diizenlenmis bu sekil-
de reklam verme iglemleri ile ilgili KDV, reklam
hizmeti verenlerin KDV mikellefi olmamasi ha-
linde, rekldm hizmeti alanlar tarafindan sorum-
lu sifatiyla beyan edilecegi belirtilmistir. Calis-
mamizin onceki boliimlerinde belirtildigi tzere
yurticinde kurulu reklam firmalari da dijital rek-
lamcilik sektoriinde faaliyette bulunmaktadir. Bu
kimselerin henliz mikellefiyet tesis ettirmemis
yayincilardan almis olduklari reklam hizmetinin
tevkifat kapsaminda nasil degerlendirileceginin
cevabinin da verilmesi gerekmektedir. Tebligde
KDV miikellefi olamayanlara verilecek hizmetler
tadadi olarak sayilmis ve bunlara benzer sekil-
lerde reklam verilmektedir hikmi ile kapsam
genisletilmistir. Kanaatimizce KDV miikellefi-
yeti olmayan yayincilardan alinan reklam verme
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hizmetine iliskin katma deger vergisinin yurtici
mukim reklam firmalar tarafindan sorumlu si-
fatiyla kesinti yapilip 6denmesi gerekmektedir.
Bu durum reklam firmalari araci kilinmaksizin
KDV miikellefiyeti olmayanlarin, KDV miikellefi
olanlarin reklamlarinin dijital ortamlarda yayin-
lanmasinda da gecerli olacaktir.

Sonug itibariyle reklamlar artik fiziki/somut
yerlerden ziyade internette reklam alanlarinda da
gosterilmektedir. Dijital reklamciligin tebligde ge-
¢en benzer sekillerde reklam verilmesini tam ola-
rak karsiladigi kanaati tarafimizda olusmustur.

2.3- Reklam Hizmeti Alanlar Acisindan

Degerlendirme

Yurt icindeki gercek veya tizel kisiler rek-
lamlarinin yapilmasi/yayinlanmasi icin reklam
firmalarina veya dogrudan web sitesi sahipleri-
ne basvurabilmektedir. Calismamizin bir énceki
boliminde reklam firmalari araci olmaksizin
KDV miikellefiyeti olanlarin reklamlarinin, KDV
miikellefiyeti olmayanlar tarafindan yayinlan-
masl durumunun tam tevkifat kapsaminda ol-
dugu acgiklanmistir. Calismamizin bu kisminda
19.12.2018 Tarih ve 476 nolu Cumhurbaskanligi
Karariyla diizenlenen internet ortaminda verilen
reklam hizmetlerine iliskin hizmeti verenlere ve-
ya internet ortaminda reklam hizmeti verilmesi-
ne aracilik edenlere yapilan 6demelerden yapila-
cak vergi kesintisi aciklanmaya calisilacaktir.

2.3.1- 19.12.2018 Tarih ve 476 No.lu

Cumhurbaskanligi Karari Kapsaminda

Vergi Kesintisi

Vergi Usul Kanununun 11. maddesinde vergi
kesenlerin sorumlulugu baslig altinda “Yaptik-
lar1 veya yapacaklari demelerden vergi kesme-
ye mecbur olanlar, verginin tam olarak kesilip
ddenmesinden ve bununla ilgili diger édevle-
ri yerine getirmekten sorumludurlar.” Hikmi
diizenlenmistir. 19.12.2018 Tarih ve 476 No.lu



Cumbhurbaskanligi Karariyla;?® maddenin 7. fikra-
sl uyarinca 193 Sayili GVK'nin 94. maddesinin bi-
rinci fikrasinda ve 5520 sayili KVK'nin 15. maddesi
kapsaminda sayilanlara internet ortaminda veri-
len reklam hizmetleri vergi kesintisi kapsamina
alinmistir. Bu hizmetlere iliskin hizmeti verenle-
re veya internet ortaminda hizmet verilmesine
aracilik edenlere yapilan 6demelerden, ddeme
yapilan kisilerin mikellef olup olmamasina bagli
olmaksizin vergi kesintisi yapilacag hukmu di-
zenlenmistir. Buna gore GVK'nin 94. maddesinde
sayilanlarin internet ortaminda reklam hizmeti
verenlere veya bu hizmete aracilik edenlere yapa-
caklar 6demeler sirasinda istihkak sahiplerinin
gelir vergilerine mahsuben %15 oraninda kesin-
ti yapilacaktir. Ayni sekilde KVK'nin 30. maddesi
kapsaminda reklam hizmeti veren veya bu hizme-
te aracilik eden dar miikelleflere nakden veya he-
saben yapilan 6demeler sirasinda hizmeti alanlar
tarafindan %15 oraninda kesinti yapilacaktir. An-
cak KVK'nin 15. maddesi kapsaminda sayilanlarin
tam miikellef kurumlara yapacaklari nakden veya
hesaben édemeler sirasinda %0 oraninda kesinti
yapilacaktir. Vergi kesintileri 01.01.2019 tarihin-
den itibaren yapilacak 6demeler icin yapilacaktir.

Calismamizin  6ndeki bolimlerinde acikla-
digimiz lizere Google AdSense, ReklamStore,
Admatic gibi reklam firmalari reklam verenler ile
yayincilar arasinda aracilik hizmeti gérmektedir-
ler. Cumhurbaskanligi karari ile yurtdisi mukim
reklam firmalarina yapilacak 6demeler lzerin-
den %15 vergi kesintisi yapilmasi gerekecek ve
kesinti yapilmasi ve 6denmesi asamasindaki so-
rumluluk édemeyi yapan firmalara ait olacaktir.
Ancak yurtici mukim firmalara (tam miikellef)
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yapilan dédemeler Gzerinden %0 oranindaki ke-
sinti yapilmasi, esasinda 6demeye etki etmeye-
cektir. Yapilacak bu kesintilerin yayincilarin gelir-
lerine samil olmadigini belirtmekte fayda vardir.
Zira yayincilar hizmeti araci kurulus olan reklam
firmalarina vermekte, dizenledikleri faturada
alici olarak reklam firmalari yer almakta dola-
yisiyla reklam hizmeti alanlar ile ticari iligkileri
bulunmamaktadir. Ancak yayincilarin araci firma
olmaksizin dogrudan reklam hizmeti vermele-
ri durumunda, %15 vergi kesintisi ile muhatap
olacaklar verecekleri beyannamede ise bu tutari
mahsup edebileceklerdir.

2.4- Oneriler

Reklam firmalar tarafindan yayincilara yapi-
lan 6demelere iligkin bankalar tarafindan gelir/
kurumlar/katma deger vergisine iliskin kesinti
yapilmasinin kayit disiigi 6nlemede faydali ola-
cag distunilmektedir.

Gelir idaresi Baskanliginca kira gelirlerinde
oldugu gibi dijital reklam sektdriinde faaliyet
gosteren yayincilar icin hazir beyan/defter beyan
sisteminin olusturulmasinin dzellikle dijital sek-
torlerde faaliyet gosteren ve vergi konularinda
yeterince bilgi sahibi olmayan mikelleflere ko-
laylik saglayacagi asikardir.

Yine Google AdSense benzeri firmalardan
talep edilecek Tiirkiye mukim sahislara veya ku-
rumlara yapilan 6demelerin bilgisinin edinilmesi
durumunda miikellefler tespit edilebilecektir.

SONUC
internetle beraber siirekli gelisim ve ilerleme
gosteren dijital reklamcilik sektoriiniin ekonomi-

2 Resmi Gazete, Cumhurbaskanligi Kararlari, 213 Sayili Vergi Usul Kanununun 11 inci Maddesinin Yedinci Fikrasi Hikimleri
Kapsaminda Bazi Hizmetlerin Vergi Kesintisi Kapsamina Ainmasi ve 193 Sayili Gelir Vergisi Kanununun 94 tincii Maddesi ile 5520
Sayili Kurumlar Vergisi Kanununun 15 inci ve 30 uncu Maddelerinde Yer Alan Vergi Kesintisi Oranlari Hakkindaki 2009/14592,
2009/14593 ve 2009/14594 Sayili Bakanlar Kurulu Kararlarinda Degisiklik Yapilmasi Hakkinda Karar (Karar Sayist: 476), http://
www.resmigazete.gov.tr/main.aspx?home=http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2018/12/20181219.htm&main=http://
www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2018/12/20181219.htm Erisim Tarihi: 19 Aralik 2018
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ye, istihdama ve milli gelire katkisi 6nemli diizey-
lere ulasmis ve ulasmaya devam etmektedir. Bu
noktada ¢alismamizda dijital reklam sektériiniin
paydaslarindan yayincilarin Gelir Vergisi Kanunu,
Katma Deger Vergisi Kanunu, Vergi Usul Kanunu
kapsaminda durumlari degerlendirilmistir. Ya-
yincilarin elde ettikleri kazanglarin, faaliyetlerinin
streklilik arz edecek sekilde yapilmasi nedeniyle
ticari kazang olarak kabul edilmesi gerekmek-
tedir. Katma Deger Vergisi agisindan, yurtdisi
mukim firmalara verilen reklam hizmetinin tik-
lanma/gdsterimlerin yurtdisinda yapilmasi duru-
munda yararlanmanin yurtdisinda gerceklestigi-
nin kabuliyle beraber diger sartlarin saglamasi
kaydiyla hizmet ihracati olarak degerlendirilme-
si, yurticinde yapilan gosterimler ile yurtici mu-
kim firmalara sunulan hizmetlerin ise yurtici ifa
olarak degerlendirilmesi gerekmektedir.

19.12.2018 Tarih ve 476 No.lu Cumhurbas-
kanligi Karari uyarinca yayincilarin mikellef olup
olmamasina bagli olmaksizin dogrudan araci
kurum olmaksizin verecekleri reklam hizmetle-
ri ile dar mikelleflere ya da dar mikellef araci
kurumlara reklam hizmet karsiligi nakden veya
mahsuben 6denen tutarlar Gzerinden tevkifat
yapilacaktir. Bu zorunluluk 01.01.2019 tarihi iti-
bariyle yapilacak 6demelere uygulanacaktir.

Mikellefiyet tesis ettirmeyen ve yapilan in-
celemelerde ticari kazang elde ettigi tespit edi-
lebilecek olan miikelleflerin Vergi Usul Kanu-
nu uyarinca; vergi ziyal cezasi, VUK md.353/1
kapsaminda 6zel usulsizlik cezasi ile muhatap
olacaklari; beyanname ve bildirimlerin verilme-
mesi nedeniyle 449 No.lu VUK Genel Tebliginin
hikiimlerinin uygulanarak ceza ile muhatap ola-
mayacaklari agiktir.

Dijital sektordeki yayinci gelirlerinin kayit di-
siliginin 6nlenmesi amaciyla; bankalar tarafindan
reklam veren firmalardan gelen 6demelerden
kesinti yapilmasinin, yayincilarin kullanimina def-
ter/hazir beyan gibi sistemlerin agilmasinin fay-
dali olacagi distinilmektedir.
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ARMAGAN 0., Cevrimici Yayin Hizmetleri
ve Vergilendirilmesi, Vergi Raporu Dergisi,
Kasim/2018 Say1:230, Sayfa: 104

Gelir idaresi Baskanligi Kocaeli Vergi Dai-
resi Baskanligi Mukellef Hizmetleri Grup
Midarlagi 25.03.2015 Tarih ve 93767041-
130[12-2014/1811-29 sayili Ozelge.

Gelir idaresi Baskanligi istanbul Vergi
Dairesi Baskanligi Mikellef Hizmetleri
Usul Grup Midurligi 28.12.2011 Tarih ve
B.07.1.GiB.4.34.19.02-019.01-2377 Sayili
Ozelge

Gelir idaresi Baskanligi izmir Vergi Dairesi
Baskanligi Miikellef Hizmetleri Usul Grup
Midurlagi 20.08.2013 Tarih ve 67854564-
1741-510 Sayili Ozelge.

IAB Tiirkiye, AdEx-TR 2018 ilk Yari ht-
tps://www.iabturkiye.org/UploadFi-
les/Adex/Adex%202018%201yy%20
BB11102018105956.pdf Erisim Tarihi:7
Aralik 2018

IAB Tirkiye Dijital Reklamin Ekonomiye
Katkisi Arastirmasi  Mayis 2017, https://
www.iabturkiye.org/UploadFiles/Reports/
IAB%20Turkiye_DREKO05072017164528.
pdf, Erisim Tarihi:10 Aralik 2018

Katma Deger Vergisi Kanunu Genel Uygu-
lama Tebligi, http://www.gib.gov.tr/filead-
min/user_upload/Tebligler/KDV/kdv_gen-
teb.htm Erisim Tarihi: 16 Aralik 2018
Reklamcilar Dernedi Raporu 2017, Mart
2018, http://rd.org.tr/www/rd/assets/
doc/RD-medya-ve-reklam-yatirimla-
ri-2017-Raporu.pdf Erisim Tarihi:10 Aralik
2018

Reklamcilar Dernegi, Tirkiye'de Tahmini
Medya ve Reklam Yatirimlari

ReklamStore, Kullanici Deneyimini Boz-
mayan Dogal Reklamlar, https://www.rek-
lamstore.com/tr/native/ Erisim Tarihi:10
Aralik 2018 Resmi Gazete, Cum-



hurbaskanligi Kararlar, 213 Sayili Vergi
Usul Kanununun 11 inci Maddesinin Ye-
dinci Fikrasi Hiukimleri Kapsaminda Ba-
zI Hizmetlerin Vergi Kesintisi Kapsamina
Alinmas! ve 193 Sayili Gelir Vergisi Ka-
nununun 94 Unct Maddesi ile 5520 Sayili
Kurumlar Vergisi Kanununun 15 inci ve
30 uncu Maddelerinde Yer Alan Vergi Ke-
sintisi Oranlarn Hakkindaki 2009/14592,
2009/14593 ve 2009/14594 Sayili Bakan-
lar Kurulu Kararlarinda Degisiklik Yapil-
mas! Hakkinda Karar (Karar Sayisi: 476),
http://www.resmigazete.gov.tr/main.
aspx?home=http://www.resmigazete.gov.
tr/eskiler/2018/12/20181219.htm&ma-
in=http://www.resmigazete.gov.tr/eski-
ler/2018/12/20181219.htm Erisim Tarihi:
19 Aralik 2018

T.C Yasalar (06.01.1961) 193 Sayii Ge-
lir Vergisi Kanunu. Ankara:Resmi Gazete
(10700 Sayil)

T.C Yasalar (02.11.1984) 3065 Sayili Katma
Deger Vergisi Kanunu. Ankara:Resmi Ga-
zete (18563Sayili)

T.C. Yasalar (10.01.1961) 213 Sayili Ver-
gi Usul Kanunu. Ankara: Resmi Gazete
(10703 sayili)

Turk Dil Kurumu, Gincel Tirkce Sozlik,
http://www.tdk.gov.tr/index.php?opti-
on=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.
5bfd2057646860.87524410 Erisim  Tari-
hi:27 Kasim 2018

MAKALELER
sayl: 233 « subat 2019

UGURCAN U., Display Reklam nedir? Ne
ise Yarar? https://www.ugurugurcan.com/
display-reklam-nedir-ne-ise-yarar/ Erisim
Tarihi: 10 Aralik 2018

Vergi Usul Kanunu Genel Tebligi (Sira No:
449) http://www.resmigazete.gov.tr/eski-
ler/2015/04/20150410-10.htm Erisim Tari-
hi:29.12.2018
https://www.webtures.com.tr/blog/etiket/
arama-motoru-reklamciligi/ Erisim Tarihi:
10 Aralik 2018
https://support.google.com/adsense/
answer/160525?hl=tr&ref_topic=1628432
Erisim Tarihi:11 Aralik 2018
https://support.google.com/adsense/
answer/32725?hl=tr Erisim Tarihi: 11 Aralik
2018
https://support.google.com/adsense/
answer/18196?hl=tr&ref_topic=19363 Eri-
sim Tarihi:11 Aralik 2018
https://linkwi.se/tr-tr/yayincilar/yayin-
ci-pazarlama-kaynaklari/yayinci-pazarla-
ma-sss/ Erisim Tarihi:11 Aralik 2018
https://support.reklamstore.com/l/tr/ya-
yinci-odemeleri/bireysel-faturasiz-yayinci-
lar-nasil-odeme-alir Erisim Tarihi:11 Aralik
2018
https://support.reklamstore.com/l/tr/
yayinci-odemeleri/kurumsal-faturali-ya-
yincilar-nasil-odeme-alir Erisim Tarihi:11
Aralik 2018
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