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PARALEL ITHALATIN
OLUMLU ve
OLUMSUZ

YANSIMALARI

POSITIVEAND NEGATIVE
REFLECTIONS OF PARALLEL
IMPORTS

,pim

oz

Gunumizde yayginlasan internet alisverisleriyle beraber oldukc¢a sik olarak paralel ithalat kavrami
karsimiza cikiyor. Kiresellesen diinyada, sermaye ve mal artik sinir tanimiyor. Ticarette serbestlesme
hareketinin bir sonucu olarak, sahte Uriinler kadar olmasa da paralel ithalat da her gecen giin buyuyor.
Buglin paralel ithalatin diinya ticaretindeki payinin yiizde onlara ulastigi belirtiliyor. Paralel ticareti
ahlaksiz ticaret olarak gérenler oldugu gibi, ithalatginin diktatérligini kiran ve tiketiciyi koruyan bir
ticaret sekli olarak son derece faydali bulanlar da vardir. Ayni malin fiyatinin tlkeler arasinda degisik-
lik gostermesi paralel ithalatin en 6nemli nedenidir. Fiyat farkliliklari, tlkelerin gelismislik diizeylerine
bagli ekonomik ve sosyal politikalarinin sonucu olabildigi gibi, bazen isletmelerin i¢ piyasa ile ihrag
ettikleri pazar arasinda bilingli olarak amagladiklari fiyat politikasindan da kaynaklanabilmektedir. iste
bu fiyat farkhligi, paralel ithalat¢cinin ucuza aldigi Ulkeden, yiksek fiyath Glkeye mal arzini cazip hale
getirmektedir.

Anahtar Kelimeler: Paralel ithalat, marka, rekabet

JH_ Siniflandirmasi: F10, F13, F18, D41

ABSTRACT

As online shopping spreads, we come across the concept of parallel imports more. In a globalised
world, capital and goods know no bounds. As a result of liberalisation of international commerce,
parallel imports increase, although not as much as fake goods. Today, the share of parallel imports in
world trade volume has reached to 10%. While some consider it as an unethical way of commerce,
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there are also some who think that it gets rid of dictatorship of importer and protects consumers,
therefore find it quite useful. The main reason of parallel imports is the different prices for the same
commodity in different countries. Different prices sometimes may occur due to economic and social
policy differences depending on the development level of countries, and sometimes may occur as a
result of a deliberate pricing strategy of businesses which want to sell the products in domestic markets
and export them. This different price makes it attractive to buy the product cheaply from a particular
market and sell it in another where it is expensive.

Keywords: Parallel imports, brand, competition

JEL Code: F10, F13, F18, D41

1- GIRIS

Bir yanda Unli markalari getirebilmek icin milyonlarca dolarlik yatirim yapan miitesebbisler, diger
yanda hi¢ yatinnm yapmadan ayni markayi ithal edip satanlar... Paralel ithalat haksiz rekabet mi, yoksa
piyasa diizenleyici bir aktor mi?1

Paralel ithalat hakkinda iki farkli goriis s6z konusudur, ilkini paralel ithalata karsi goris olustur-
makta; bu gorise gore en blyuk zarar distribltdrler gérmektedir. Distribltérler gidip bir markayla
anlasma yapiyor. Bu anlasmada her seyden 6nce bir satis hedefi belirleniyor. Ornegin, bir sezon-
da 10 milyon dolarlik satis hedefini tutturmak zorundasiniz. Iste paralel ithalat en basta bu hedefe
darbe vuruyor. Ancak sunu da belirtmeliyiz ki, uluslararasi ticaret anlagsmalarina gore paralel itha-
lat serbest ve burada yasadisi bir durum sz konusu degil. Diyelim ki bir markanin italya, Fransa
ve Tirkiye'de distribtorleri var. Turkiye'nin de bu markaya 50 milyon dolarlik satis taahhtdi var.
iki distributér italya hedefini yakalayamiyor ve elindeki mali ¢ikarmak icin baska ulkelere yoneliyor.
Yani sizin pazariniza giriyor. Ustelik ana distribiitérden daha ucuza bir fiyata. iste paralel ithalat mag-
durlarinin asil karsi ciktiklari nokta da tam olarak burada karsimiza ¢ikmaktadir. Bu esnada devletin,
gumrik idaresi eli ile politika enstrimanlari gelistirip, duruma mudahil olarak ithalati kontrol altina
almasi gerekmektedir.

Paralel ithalati savunanlara gore ise; paralel ithalatin en 6nemli nedeni ithalatin gerceklestigi iki
Ulke arasindaki fiyat farkhliklaridir. Paralel ithalat sayesinde iki tlke arasindaki fiyat farkhliklari diser
ve kazanan tiketici olur. Paralel ithalatin olmadigini veya yasak oldugunu disinelim. Bir firma var
ve X markasinin Tirkiye distribttérligina almis. O markayl ondan baska hi¢ kimse Turkiye'ye getire-
miyor ve sattiramiyor. Bu durumda istedigi gibi fiyat koyuyor, istedigine mal verip istedigine vermiyor
ve bunda da haksizca ayirt edicilik yapiyor.2 iste tamda bu minvalde hem olumlu hem de olumsuz
goruslerle Paralel Ticaret veya baska bir deyisle Paralel ithalat kavrami hakkinda isbu yazimizda bilgi
verilmeye calisilacaktir.

1 Meryem Tek, "Paralel ithalat, kabus oldu!", http://www.paradergi.com.tr/hab106,119@ 300.html, Erisim tarihi:
22.08.2014

2Arif Esin, "Paralel Ticaret (Paralel ithalat) Tehdit mi Firsat mi?", http://www.sametegesoy.com/topic.php?kid=64&konu=
paralel-ticaret-(paralel-ithalat)-tehdit-mi-firsat-mi, Erisim tarihi: 22.08.2014.
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2- PARALEL ITHALAT TANIMI ve GELISIMI

Paralel ithalat, bagimsiz bir isletmenin, bir tlkede daha ucuza edindigi orijinal mallari, piyasasinda
ayni malin daha pahall satildigi tlkeye, satma amaci ile ithal etmesi3olarak tanimlanmaktadir.

Paralel ithalat, Ulkeler arasinda ticaret unsurunu iginde tasiyan bir kavramdir. Bu ¢ercevede paralel
ithalattan s6z edebilmek icin, daha 6nce piyasasinda ayni malin bulundugu Ulkeye ithalat yapiimali
ve ayni mallar arasinda bir mal-i¢i (intra-brand) rekabet dogmalidir. Bu kavram dilimizde marka-igi
rekabet seklinde ifade edilmektedir.

Amerikan sisteminde, ithal edilen mallarin taklit ve korsan mal (blackgoods) olmayip, tamamen ori-
jinal mal (white goods) olmasina ragmen, ithalatin izinsiz (olagan dagitim zinciri disinda) yapiimasi ne-
deniyle bu kavram gri mal ithalati (graygoods importation veya gray market) olarak isimlendirilmektedir.

Ulkeler arasindaki bu fiyat farkhliklari, cok uluslu bilyiik sirketlerin i¢ piyasa ile ihrac piyasasi
arasinda, kendilerinin bilingli olarak amagcladiklar fiyat politikasindan kaynaklanabilir. Bazen diger
piyasada tutunma, ya da bir pazar payl edinebilme saikinin, fiyat distkliginde énemli bir roli bu-
lunmaktadir. Bu durum Ulkelerden birinde Gretim unsuru fiyatlarinin (isgiici, hammadde gibi) disik
olmasindan da kaynaklanabilir. Ya da reklam harcamalari, servis aginin kurulmasi gibi faaliyetler, fiyati
diger Ulkeye nazaran arttirir.4 Bir diger 6nemli neden; Ulkeler arasindaki sosyal politika farkliliklaridir.
(Ornegin ilag fiyatlarinin sosyal amaglarla belirli bir seviyede tutulmasi gibi)

Bazen kur farkliliklari, paralel ithalatin, gucli paraya sahip tlkeye dogru yapilmasina neden olmaktadir.5

Nihayet tuketici tercihlerindeki farkhlik da fiyati etkileyen etmenlerden biridir. Fakat bu nedenler
tek basina olmaktan ziyade, biri veya birkagi bir arada etki yaparak fiyat farkliigina neden olmaktadir.6

3- PARALEL ITHALATIN YARARLARI

Paralel ithalata izin verilmesinin en énemli yararinin fiyat tzerinde olacadi séylenmektedir. Zira
paralel ithalatin (fillen gerceklesmese dahi), rekabet lizerinde yaratacag! olumlu etki; Ureticileri, ayni
veya benzer mal lreten rakiplerini dikkate almak durumunda birakacaktir. Uriin kendi icinde rekabet
halinde oldugundan tekellesmeye engel olacak, egemen durumun her tirli kétiye kullanma halini
engelleyecektir. Bunun ilk olumlu etkisi ise fiyatlarda asirn artislarin énlenmesidir. Bu nedenle paralel
ithalatin etkinligi cesaretlendirdigi, isletmenin tekellesmesinden dogacak ticaret engellerini ortadan
kaldirdigi ve boylece ulusal ekonominin isleyisinin iyilestiriimesini sagladigi ifade edilmektedir. Fiyat-
larin dismesinde en buyik yararin tuketici yarar oldugu kuskusuzdur.7

Paralel ithalatin yararini érnek vererek aciklayacak olursak; "Avrupa'da ¢ok satan bir spor malze-
meleri markasinin oldugunu dusunelim. Tirkiye'deki distribttérinin ise markayla ilgili ne bir reklam

3W.R. Cornish, Intellectual Property, London 1996, sh. 38.

4James F Baxley, The Gray Market Controversy and the Court, Seton Hall Law Review, Vol. 1988, sh. 58.

5Dwight, I. Miller, Restricting the Gray Market in Trade Marked Goods: Per se Legality, The Trademark Reporter, Vol. 76,
1990, sh. 373 - 378.

6 Shubha Ghosh, An Economic Analysis of the Common Control Exception to Gray Market Exclusion, Journal of Interna-
tional Business Lawyer, Vol. 15, No.3, 1994, sh. 412.

7A. Saadet Arikan (2001 Ankara), Fikri Sinai Haklar Agisindan Paralel ithalat-AB ve Tirkiye "Doktora Tezi",s.12
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ne de bir pazarlama calismasi var. Uriin burada da cok tutuluyor ama sebebi tamamen markanin
dinyadaki bilinirligi... Yoksa distribttériniin herhangi bir calismasina istinaden bir durum s6z konusu
degil. Bu markanin tek ithalat¢isi oldugunu ve istedigine mal verip istemedidine vermeme gibi bir
uygulamaya giristigini dustinirsek, ayrica bayilere birgok yasak getirdigini " Istedigin gibi fiyat indire-
mezsin, Urdndn yaninda hediye veremezsin, mal bedelini nakit ve pesin édeyeceksin gibi''. Bununla
birlikte firmanin kendisine bir internet sitesi acmis oldugunu, bayilere higbir sekilde fiyat indirmeyen
bu distribitorlerin kendi sitelerinde bir Grin alana ikinci Griin %50 indirimli vb. sekillerde birgok
farklilastirmaya giderek, saticilari basamak olarak kullanip genel fiyati yiksek gostererek, kendileri
daha dusuk fiyatlar koyarak musteriyi kendi perakende noktalarina gekmek gibi aksiyonlar iginde
bulunduklarini." Kisa bir canlandirmayla paralel ithalatin; tekellesmeye engel olmak, ayni ve benzer
mallar Uretenlerin rakiplerini dikkate almak, fiyatlardaki asin artislarin éniine ge¢cmek gibi yararlar

oldugu soylenebilir.

4- PARALEL ITHALATIN ZARARLARI ve YARGI KARARLARI

Yukarida s6zu edilen olumlu ydnlerin yani sira paralel ithalata yoneltilen énemli elestiriler de bu-
lunmaktadir.

ilk énemli elestiri paralel ithalatcinin "parazit rekabete"8 yol actijidir. Bir baska ifade sekli ile
paralel ithalatci, yetkilendirilmis Uretici veya dagiticinin, Uriinl tanitmak igin yaptigi reklam ve tani-
tim harcamalarindan, hi¢bir katki saglamadan yararlanan ve ayni zamanda onunla rekabet eden kisi
konumundadir. Bazi yazarlar bu durumu "sohret korsanligi"9 ve "belescilik"D kavramlari ile ifade
etmektedir.

Diger yandan paralel ithalat konusu mallar, servis hizmeti ve garanti kapsami disinda kalmaktadir.
Bu husus tiiketici zihninde karisiklija yol acarken; yetkili Uretici veya dagiticinin, misteri kitlesindeki
Unund olumsuz etkilemektedir.1l

Bir diger dezavantaj fiyat farkhliginin tim yararinin tiketiciye aktariimayabilecegini, yani; itha-
latcinin karin buydk kismini kendisi alarak, sadece "ucuz" dedirtecek kadar az bir kismini tiiketiciye
birakmasi halinde ortaya ¢ikmaktadir.

Tuketicinin yaniimasina yol acan bir diger durum; ayni markali mallarin bazen farkl Ulkelerde, o
Ulke tuketicisinin tercihleri dogrultusunda imal edildigi hallerde ortaya ¢ikmaktadir. Boyle bir malin
paralel ithalati; tercihi bu yonde olmayan tiiketicide, kullanimdan sonra hayal kirikh§i yaratacaktir.12

Paralel ithalat yapan pek ¢ok sirketin Gnli markalarin distribGtoéri gibi hareket etmekte, yasal ol-
mamasina ragmen son yillarda marka triinlerin karmasindan olusan magazalar bile acilmaktadir. Bu
durum distrib0térlik miessesesine ciddi zarar vermektedir. Distribltdrler magdaza kiraliyor, eleman

8 Nurkut Nan, Tek Saticilik Sozlesmesi ve Ugiincii Kisiler, Banka ve Ticaret Hukuku Dergisi 1993, C. XVII, S.2, sh. 65.
9M. John Lino, Protection Against Gray Market Goods; Southern California Law Review, 1986, Vol. 60, sh. 195-197.
10 Nurkut Nan, a.g.m., s. 65

1 R Clifford Jarret, A Little Colour in aWorld of Gray: The Survival of Costoms' Common Control Exception in the Gray
Market, Washington and Lee Law Review, Vol. 47, Fall 1990, sh. 1097.

2 A. Saadet Arikan, s.13
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calistiriyor, vergi veriyor, satis sonrasi hizmet veriyor, markaya reklam yapiyor. Ama bunlarin hicbirini
yapmayan firmalar da ayni Griinii satiyor. Ustelik pazarlarda bile 1.500 liraya iinlii canta (ya da her-
hangi bir Grin) markasinin paralel ithalatla getirilmis Grinind satiyor. Bu durum o markalarin imajini
yerle bir ediyor.13

Paralel ithalatin yararlarini 6rnek vererek acikladigimiz gibi zararlarini da 6rnek vererek acikla-
yacak olursak; "X firmasinin taninmis bir markanin Turkiye distribiitéri oldugunu dastnelim. Firma
markayi tanitmak icin blyik bir reklam butcesi ayirmis, milyonlarca dolarlik TV, gazete, dergi, inter-
net reklami vermistir. Dolayisiyla marka bilinirligi yikselecek, o markanin Grinlerine talep artacak,
saticilar ve bayiler reklami yapilan bu markaya ilgi gosterecek ve satmak isteyeceklerdir. Bir markayi
tanitmak da bunu satacak bayi teskilatini kurmak da biiyiik para ve zaman alan islerdir. Uriinlerin
reklam ve pazarlamasina para harcaniyor ayrica bunun yaninda isletme giderleri de var. Ustelik bir de
distribatorluk icin yurt disindaki marka sahibine yillik ciro garantisi verildigini distnirsek, satsaniz
da satamasaniz da o miktarda mali kendilerinden almaniz gerekir. iste tam da bu noktada ayni marka
arinleri Ukrayna, Irak ya da baska bir tlkedeki bir firmadan uygun fiyata bulmak mimkin... Oradaki
firmalardan ayni markal Grlnleri ahyor ve Tirkiye'ye ithal ediyorlar. Paralel ithalatgi olan firma, bu
marka icin herhangi bir reklam yapmiyor. Markanin asil distribitért tarafindan reklam harcamalari
zaten yapilmis ve marka ulkede tanitilmis. Ayrica o markanin Urlnleri icin bayi agi da olusturulmus,
hazir saticilar da var. Bu durumda aslinda paralel ithalat¢i icin her sey hazir bir vaziyettedir. Asil
ithalatci, yurt disindaki asil marka sahibine ciro taahhidinde bulunmus, reklama ve pazarlamaya
yUklU bir bltce ayirmis, Uriinlere satis kanali yaratmis. Paralelci ise hazir olan kurulu diizene yerlesmis
oluyor. Ustelik bu maliyetleri olmadigi icin, daha ucuza mal satiyor ve sattiriyor." Kendimizi asil dist-
ribGtoérin yerine koydugumuzda gercekten de bdyle bir ithalatin nasil olup da yasaklanmadigina isyan
edebiliriz, paralel ticareti ahlaksiz ticaret ve algak ticaret olarak gorebiliriz.

Yargitay; kararlarinda, uluslararasi tikenme prensibi kapsaminda paralel ithalati koruyan kararlar
vererek taraf oldugumuz antlasmalara ve uluslararasi normlara uygun davranmaktadir. Yargitay 11.
HD' nin marka hakkinin tikenmesi ve paralel ithalata iliskin yayinlanmis U¢ karari bulunmaktadir.
Yargitay'in "Police" kararn (Yargitay 11. HD, 16.3.1999 tarihli ve E.1998/7997 ve K 1999/2098 sayili)
bu konudaki bilinen ilk kararidir. Digerleri ise Police kararindaki ilkelerin aynen tekrar edildigi "Dex-
ter" ve "Lancome" kararlaridir. Bu nedenle burada sadece Police kararindan bahsedecegiz.

Police Karar (E.1998/7997 ve K 1999/2098)

Bu olayda, "Police" marka gozlukleri, dinyanin pek ¢ok llkesinde oldugu gibi Turkiye'de de marka
siciline tescil ettiren italyan (A) sirketi; bu gozluklerin Turkiye'ye ithali, dagitimi ve satimi konusunda
(B) sirketine yetki vererek tek saticilik s6zlesmesi ve inhisari marka lisans s6zlesmesi yapmistir, dava-
inin da ayni markali gozlukleri her nasilsa temin edip pazarladigini, bu hususun muvekkilinin marka
ve lisans haklarina tecaviiz olusturdugunu ileri sirerek, haksiz rekabetin tespit ve men'ine, davali
elindeki Grlnlerin toplatilmasina, kararin ilanina karar verilmesini talep ve dava etmistir. Davali veki-
li cevabinda, iddianin hangi hukuku temele dayandirildiginin acik olmadigini, davaciya tekel hakki
taniyan bir s6zlesme bulunmadigini, orijinal ve mevzuata uygun olarak ithal edilen mallarin satis ve

130Ozgil Oztirk, "Gakma'cilarin yeni oyunu: Paralel ithalat bunlar abla!", http://www.aksam.com.tr/ekonomi/cakmaci-
larin-yeni-oyunu-paralel-ithalat-bunlar-abla/haber-304648, Erisim tarihi: 26.12.2014.

176


http://www.aksam.com.tr/ekonomi/cakmaci-larin-yeni-oyunu-paralel-ithalat-bunlar-abla/haber-304648
http://www.aksam.com.tr/ekonomi/cakmaci-larin-yeni-oyunu-paralel-ithalat-bunlar-abla/haber-304648

ver%i
rap ru MAKALELER sayl: 189 « haziran 2015

pazarlanmasinda yasaya aykirilik bulunmadigini, rekabetin 6nlenmesi hakkindaki yasa hikumlerine
gore boyle bir iddianin dinlenemeyecegini savunarak davanin reddini istemistir. Yargilamay! yapan
Mahkeme davayi kabul etmis ve paralel ithalat yolu ile getirtilen "Police” marka gozliklerinin toplatil-
masina karar vermistir. Davall bu verilen karari temyiz etmis ve Yargitay incelemesinde; ilk Mahkeme
Kararini yerinde bulmamis ve davalinin temyiz taleplerini kabul ederek; markali mallarin Turkiye'de
piyasaya sunulmasindan sonra marka hakki sahibi, bu mallarn yurt disina satar (veya yurt disinda
mense Ulkeden baska bir Ulkede Uretirse) bunlarin 3. Kisiler tarafindan yurt disindan satin alinarak
Tarkiye'ye ithaline "paralel ithalat "engel olamaz." demistir.

Yani Yargitay, tikenme ilkesi ve paralel ithalat yéniinden davaliya hak vermistir. "556 sayili KHK'nin
ve bu maddenin kaynagi olan 89/104/AET sayili yénergenin ilgili maddesinde (marka sahibi tarafindan
veya onun izni ile markayl tasiyan mallarin piyasaya sunulmasindan sonra marka sahibi, markanin
bu mallarla ilgili olarak kullaniimasini yasaklayamaz) hikmu getirilmistir. Buna uygulamada ve yasal
dizenlemede marka hakkinin tiiketilmesi kavrami denilmektedir. Bu ilkenin uygulanabilmesi icin yu-
karida da deginildigi Uzere tescilli markay tasiyan mallarin marka sahibi tarafindan veya onun izni ile
Tarkiye'de piyasaya sunulmasindan sonra marka hakki sahibi, bu mallar yurt disina satar (veya yurt
disinda, mense ulkeden baska bir Ulkede Uretirse) bunlarin Ggtinci kisiler tarafindan yurt disindan
satin alinarak Tirkiye'ye ithaline engel olamaz. Ayni ilke yabanci markayi tasiyan mallarin Turkiye'de
tek saticisi (minhasir lisans sahibi) durumunda olan ve marka sahibinin izniyle bu markayr adina
tescil ettirmis bulunan kisi bakimindan da gecerlidir. Ancak, KHK'nin ilgili maddesi uyarinca marka
sahibi, mallarin piyasaya sunulmasindan sonra tgtinci kisiler tarafindan baska ulkelerden ithalinden
sonra degistirilerek veya koétilestirilerek malin 6zgin niteli§ginin degistirilerek ticari amacla kullanil-
mas! halinde bunu 6nleme yetkisine sahiptir. Bu ilkelere gore, davaci gozlikleri ile ayniyet arz eden
orijinal vasifta olup taklit olmayan gozlikler, kanuni prosediire uygun olarak mense ulkesinden baska
Ulkelerde Uretilip o Glkelerden Turkiye'ye ithal edilmesi halinde, ithalatci tarafindan satiimasi veya it-
halat¢i firmadan fatura karsiligi satin alinip satisa arz edilmesi halinde 556 sayil KHK'nin 9/1l-c hikmi
uygulanmayacaktir." seklinde karar vermistir. 4

5- SONUC

Paralel ithalat, yarar ve sakincalari dikkate alindiginda, bakis acisina gore; hem istenen, hem de
istenmeyen sonuclar yaratmaktadir. Paralel ithalat kurallari denilen kendi icinde tutarl, belirli ilkeleri
olan kurallar bulunmadigindan uygulamada sorunlar; bor¢lar hukuku, haksiz rekabet hukuku, rekabet
hukuku veya fikri ve sinai haklar hukuku kurallarinin izin verdigi tedbirler cergevesinde ¢ézimlenme-
ye calisiimaktadir.

Yargitay Kararlari sonug olarak; paralel ithalatin énlenemeyecegini, zaten marka tecavizine ilis-
kin bir durum olusmadigindan, bu yénde dava da agilamayacagini éngérmustir. Bu durumda 6rne-
gin Fransa'da bir firmadan mal alan, o firmanin distribatérligunG yapan bir kisi, ayni mali érnegin
Romanya'dan daha ucuza getirip satan baska bir ithalatgiya herhangi bir sey yapamayacaktir. Yapa-
bilecegi sey su olabilir: Eger diger ithalatci markayi tabelalarinda, kataloglarinda, diger basili evrakla-

14 Aysegul Gultekin, "Marka Hukuku Acisindan Paralel ithalat ve Ornek Yargitay Karar", http://www.parentpatent.com/
index.php?p=makaleler&id=2, Erisim tarihi: 25.08.2014.
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rinda kullaniyorsa bunlari énleyecek davalar agabilecektir. Marka sahibinin de ondan lisans alan tek
saticinin da diger ithalatciya karsi her tirlt reklama ydnelik faaliyetten dolay! dava agma hakki vardir.
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